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КОНФЕРЕНЦИЈА

“МАРКЕТИНГ И КОМУНИКАЦИЈЕ ИНСТИТУЦИЈА КУЛТУРЕ У ДИГИТАЛНОЈ ЕРИ”

 у организацији Министарства културе и информисања Републике Србије и British Council 
Београд, 12-13. јун 2015.

Клуб посланика, Толстојева 2

Дигиталне технологије донеле су мноштво промена у свакодневни живот. Односи у друштву и према култури заувек су промењени. Нове технологије учиниле су бројна уметничка дела доступним, тако да је у савременом свету лако сазнати шта се дешава у културним центрима на свим меридијанима. Убрзана комуникација довела је до мењања старих и стварања нових навика и потреба љубитеља културе. Млађе генерације слободно време радије ће потрошити на садржаје који им се нуде путем компјутера и мобилних телефона него на посете културним догађањима. Ова конференција има за циљ да анализира положај у коме се налазе институције културе, као и да учесницима представи решења и примере “дигиталне трансформације” кроз коју су неке од њих прошле.

12. јун 2015. 

09.30- 09.45
Регистрација

10.00
Отварање

Грегори Неш, регионални директор у области уметности, British Council
Денис Киф, британски амбасадор у Србији

Иван Тасовац, министар културе и информисања у Влади Републике Србије

10.30 -11.15
Преокрет у комуникацијама 

Циљ овог панела је да понуди одговор на неколико кључних питања: Шта се данас подразумева под добром комуникацијом? Како од институције направити бренд? Како променити имиџ неке институције? Како привући нову публику?

Главни говорник: Марк Борковски, саветник за брендирање и оснивач компаније Борковски ПР
Модератори: Асја Драча Мунтеан, помоћник министра за међународну сарадњу и европске интеграције и Милан Лучић, менаџер за област уметности у British Council- у
11.20 – 12.00
Питања и одговори - Марк Борковски
12.00- 12.30
Кафе пауза

12.30- 13.30 
Успешни примери дигиталног представљања културе у Србији
13.30- 14.30
Ручак
14.30- 17.00 
Дигиталне стратегије
Овај панел има за циљ да учесницима конференције представи шта је дигитална стратегија. На четири примера из Србије и Велике Британије учесници конференције имаће прилику да се  упознају са различитим приступима дигиталној комуникацији.

14.30- 15.00
Тијана Тасић, Tate 
15.00- 15.45
Жељко Јовановић, British Council 
15.45- 16.30
Ник Стокман, Culture24
16.30- 17.00
Марко Савић, Марко Тодоровић, Јана Родић, Кодек институт / Live View Studio
13. јун 2015.


09.30- 09.45
Регистрација

10.00- 12.00
Како унапредити позицију културе у медијима 

Овај панел посвећен је томе како идентификовати шта је све потребно урадити како би се улога културе одржала и у традиционалним и у дигиталним медијима. Комерцијализација медија прузроковалала је све мање присуство културних садржаја у медијима. Панел треба да пружи одговор на питање на који начин ће у будућности медији пратити и промовисати културне садржаје. 

Модератор:
Иван Тасовац, министар културе и информисања
Учесници: 
Уредници културних рубрика и програма


Представници институција културе

12.00- 13.00 
Закључци

13.00- 14.00
Ручак
